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INSTAN A SOSTENER EL ESFUERZO DE MARCAR PRESENCIA EN LA EXPOSICION FRUIT LOGISTICA

En Europa elogian a Uruguay
como proveedor de frutas

Se destacan dos
elementos clave de los
productos: la calidad y la
confiabilidad

POR JUAN SAMUELLE
ENVIADO A BERLIN, ALEMANIA

uropa “estd encantada

con Uruguay”, porque

“estd descubriendo que
es uno de los paises mds con-
fiables” en el mundo como
proveedor de frutas, y es mds,
“ano tras ano se sorprende por
una calidad creciente en sus
productos”, afirmo a El Observa-
dor el operador Juan Gonzdlez,
manager general de Guarantee
Control Service Europe (GCS
Europe).

Esta empresa, con sede cen-
tral en Bruselas (Bélgica) y ofi-
cinas técnicas en Rotterdam
(Holanda) y Londres (Inglaterra),
presta un servicio que badsica-
mente se puede encasillar en la
tarea de control de calidad de
las frutas negociadas hacia na-
ciones europeas.

Gonzdlez, ciudadano espa-
nol, visit6 a diario el stand de
Uruguay en la 18% Fruit Logis-
tica, feria lider en el mundo de
la produccién y de los servicios
relacionados con la frutihorti-
cultura, que culminé el viernes
en el predio Messe Berlin, en
Alemania.

“Uruguay es visto desde Eu-
ropa como un abastecedor de
frutas caracterizado por su re-
gularidad, identificado por su
habitual cumplimiento de nego-
cios acordados y sefialado por la
calidad de sus frutas”, remarc6
Gonzalez.

“Europa de a poco estd des-
cubriendo aspectos cualitativos
importantes en las frutas que
Uruguay produce y exporta”,
subrayo.

Por otra parte, indicé, en
un escenario en el cual inclu-
SO “por unos pocos centavos”
hay quienes alteran decisiones
comprometidas, las empresas
uruguayas que exportan frutas
se destacan de sus competidoras

EN BERLIN. El empresario Juan Gonzélez en el stand de Uruguay en la Fruit Logistica

de otros paises “por su alto nivel
de fidelidad”, aspecto cada vez
mds valorado por los demandan-
tes de estos productos.

No obstante, sefialé, “Uru-
guay todavia tiene muchos pa-
sos por dar, uno percibe que
avanza bien, pero debe seguir
creciendo, no ha logrado todo
y debe mejorar la calidad en la
produccién y en la presenta-
cién, pero sin apartarse de su
realidad, porque mds vale poco
volumen pero de calidad; Uru-
guay debe mantener a Europa
con un gusto a poco, pero con
un gusto a bueno”.

En medio de varias reunio-
nes que mantuvo con produc-
tores y exportadores urugua-
yos en la feria desarrollada en
Berlin, Gonzdlez inst6 a todos
los operadores uruguayos del
sector “a seguir por la senda de
ser un pais respetable por cémo
realiza su produccién agricola,
y a seguir valorizdndose, algo
que va logrando por ejemplo
con su presencia en ferias inter-
nacionales como la Fruit Logis-
tica”, concurrencia que ha sido

posible por la accién conjunta
de la Unién de Productores y
Exportadores Frutihorticolas
del Uruguay y la agencia Uru-
guay XXI.

En cuanto al emprendimien-
to de GSC Europe, “se trata de
un servicio de control de cali-
dad especializado en defender
al productor ante los recibidores
de sus productos en cualquier
parte de Europa”, explicé Gon-
zdlez.

Esta firma tiene clientes prin-
cipalmente en el hemisferio
Sur, y sobre todo en Argentina,
Chile, Pert y Uruguay, a quienes
se les presta el citado servicio
en cualquier destino en el viejo
continente.

“Lo que hacemos es, junto
a los controladores de los reci-
bidores de las importaciones,
apenas llega la fruta evaluar los
pardmetros de calidad de la fru-
ta en puertos de destino o en las
bodegas de los recibidores. Nos
aseguramos que los pardmetros
de clasificacién por parte del
importador sean correctos a la
fruta recibida”, detallé.

Eso permite que quien expor-
td, sin necesidad de trasladarse
al destino, ahorrando costos, re-
ciba un pago adecuado sin que
medie una desclasificaciéon de
la fruta.

Hay que hacer valer Ias
ventajas comparativas

11GSC Europe acttia en el marco :
. de exportaciones uruguayas de :
¢ citricos,arandanosy manzanas.
¢ “Uruguay, en esos tres rubros, :
: accede a mercados muy impor-
! tantes, pero tiene posibilidades :
. de seguir mejorando” su por- :
: tafolio, destacé Juan Gonzalez. :
. Ahadié que el pais “tiene mu- :
i chas ventajas comparativasy :
. debe esforzarse en hacer que :
: valgan”. Priorizé entre ellas la :
¢ precocidad de varias de sus pro- :
: ducciones, situacién que posi- :
: ciona a Uruguay en unsitial de :
. privilegio para salir al mercado :
. exterior: “puede adelantarse :
: con sus frutas a Argentinaya :
. Chile, algo que bien utilizadoen :
. diferentes ventanas comercia- :
. les puede ser sumamente pro- :
: vechoso”, indicé. :

Es decir, se consigue que ese
producto comercializado no re-
ciba un precio correspondiente
auna categoria mds baja cuando
todavia retine todas las condi-
ciones de “categoria uno”.

“Lo que conseguimos con
nuestra accién es que los ex-
portadores de las frutas obten-
gan de los recibidores liqui-
daciones acordes a la calidad
recibida, es defender a la fruta
de nuestros clientes”, concluy6
Gonzdlez.

Europcar

Invitacion a reuniones informativas en la Universidad ORT
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A SOLO
UN CLICK

Del 15 al 17 de febrero te invitamos a participar de reuniones informativas de carreras cortas.
Docentes, graduados y estudiantes responderan todas tus dudas y te informaran acerca de las carreras

y su demanda laboral.

Busca la fecha de la reunién de la carrera de tu interés en: www.ort.edu.uy/reuniones
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